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ZAKLADNE UDAIJE O PRIESKUME

Typ prieskumu: Kvantitativny prieskum

Spo6sob realizacie: Zber udajov v teréne

Cielova skupina: Populacia SR vo veku 15 - 79 rokov
Termin realizacie: 05.-21. November 2011
Zakladny subor: Populacia SR

Velkost vzorky: 604 respondentov



AGENDA

Znalost kampane medzi spotrebitelmi
- spontanna
- podporena

e Zasah reklamnej kampane

e Kvalita reklamnej kampane a jej hlavné posolstvo

* Celospolocensky vyznam kampane

Postoj verejnosti k predmetu kampane a ku komunikacii s nou
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Spontanna znalost kampane

Vsimli ste si v poslednom obdobi reklamnu kampan o zamedzeni dostupnosti predaja tabakovych
vyrobkov neplnoletym, v ktorej sa hovori ,Majme na oCiach, zakaz predaja cigariet neplnoletym“?

02%

m Ano
Asi ano
M Nie

B Neviem

- Spontdnna znalost kampane medzi respondentmi je 56 %
- 33 %sireklamu vsimlo urcite a 23 % si ju asi vsimlo
42 % respondentov kamparn nezaregistrovalo a 2% si nevedia spomenut
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Podporena znalost kampane

VsSimli ste si reklamnu kampan o zamedzeni dostupnosti predaja tabakovych vyrobkov neplnoletym?

m Ano
Asi ano
M Nie

B Neviem

- Podporend znalost kampane medzi respondentmi je 56 %
- Ztoho 40 % kampari zaregistrovalo urcite
- 42 % respondentov kampan nezaregistrovalo a 2% si nevedia spomenut



Zasah reklamnej kampane

Kde vSade ste zaregistrovali tuto reklamnu kampan?

M Billboardy
Cityboardy
M Predajne

Winé

M nezaregistroval

Kol'kokrat ste tuto reklamnu kampan zaregistrovali?

M Viac ako péatkrat
Tri aZ pat krat
M Jeden az dvakrat

B Nevideli
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Kvalita reklamnej kampane — hlavné posolstvo reklamy

Co si myslite, 7e bolo hlavnym posolstvom tejto reklamy?

B Nepredavat cigarety mlad$im ako
18 rokov/ detom

Ovplyvnit verejnud mienku, aby sa

11%
nepredavali cigarety mladistvym
Délezitost dodrziavania Zakona o
ochrane nefajciarov
24% Hiné

Neviem




Celospoloc¢ensky vyznam kampane

Podla Vas, je potrebné takymto spdsobom vzdelavat verejnost?

Ano, tento

spbsob je vyborny
® Ano, ale inym

spbsobom

M Nie, vobec to nie
je potrebné

- 56 % respondentov suhlasi, Ze je potrebné v tejto oblasti verejnost vzdeldvat, ale navrhuju dalSie komunikacéné kandly:
Najviac respondentov sa priklonilo k vzdeldvaniu na Skoldch a prezentdciu myslienky v TV. Ako vyznamny komunikacny
prostriedok povazuju respondenti vhodné aj zintenzivnenie kampane a komunikdciu priamo v mieste predaja pri kupe
tabakovych vyrobkov

- 37 % respondentov povazuje prebiehajiucu kampari za vhodny spdsob prezentdcie hlavnej myslienky cielovej skupine

- Medzi iné spésoby vzdeldvania verejnosti povaZuju respondenti klticovy postoj rodiny a vychovu priamo v rodine, ako aj
potrebu Castejsej komunikdcie na verejnosti o tejto téme a komunikdciu prostrednictvom internetu

- 88 % respondentov suhlasi, Ze o tejto téme je potrebné komunikovat s verejnostou, naopak ako potrebné to
nepovazuje iba 5 % respondentov a 6 % sa k otdzke vyjadrit nevedelo

AZ 54 % respondentov si mysli, Ze kampari ma sancu ovplyvnit verejni mienku. Opaény ndzor ma 36 % respondentov
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Vnimanie vyznamu kampane podla veku respondentov

- 91% respondentov vo veku 40 — 55 rokov si uvedomuje potrebu komunikacie v tejto oblasti,
podla veku predstavuje prave skupinu rodi¢ov mladistvych do 18 rokov.

- 60% respondentov z rovnakej vekovej skupiny 40 — 55 rokov si mysli, Ze takato forma
komunikacie méze ovplyvnit a zmenit verejni mienku

evVve

15 — 26 rokoy, co je alebo v nedavnom cCase bola skupina, ktorej sa tato téma priamo dotyka
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